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Resumo

Este trabalho é parte da pesquisa realizada no Ceara sobre as representacdes da cultura popular tradicional no
contexto pos-moderno. A proposta do presente artigo é estudar a resignificagdo do sertdo centrada na figura do

vaqueiro, utilizada como motivagdo de consumo nos bares e restaurantes tematicos de Fortaleza.
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Globalizacao e Crise Identitaria

No panorama globalizado, a economia sofre mudancgas, assim como a politica e a cultura, consequentemente,
influenciando no cotidiano das sociedades e no comportamento dos individuos. A globalizagdo é um processo
que interfere ndo sé na economia e politica, mas também nos aspectos culturais nacionais, regionais e locais,
impondo uma nova ordem de reconhecimento da prépria identidade. Essa imbricacao entre o local e o
transnacional pode ser percebida na andlise dos restaurantes tematicos em Fortaleza. Nestes espacos,
mesclam-se elementos externos do “mundo |a fora”, com valores tradicionais “do mundo aqui”, trazendo
novas representacdes para 0s seus usuarios. Este processo de mesticagem é parte indissociavel da propria

I6gica que produz a globalizacao.

A cultura local sofre influéncia de elementos externos, sendo modificada por fatores tecnoldgicos e
modismos. Esses valores sdo reapropriados, resignificados e reapresentados o que pode leva-los ao declinio,
a transformacdo e algumas vezes ao seu desaparecimento. Um bom exemplo para observar este processo

esta nos restaurantes tematicos de Fortaleza, capital do Estado do Ceara, nordeste do Brasil.

Os restaurantes tematicos de Fortaleza utilizam figuras tradicionais da cultura local como o vaqueiro para
construir a fidelizacdo de consumo em seus clientes por meio de um sentimento de pertenca, explicito na

decoragao e disseminado subliminarmente no material de divulgagdo. No entanto, este sentido de pertenga
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passa por conflitos uma vez que ha, no mundo globalizado, um sentimento, segundo Hall (2003), de mal-

estar na identificagdo de valores, que vai desencadear o que o autor denomina de crise identitaria.

As sociedades modernas se caracterizam por mudancas constantes, rapidas e permanentes. O acirramento
do processo de globalizagdo leva o individuo a um mal-estar na identificagdo dos seus valores. Neste sentido,
a ‘crise de identidade’ é vista como parte de um processo mais amplo de mudanca, que esta deslocando as
estruturas e processos centrais das sociedades modernas e abalando os quadros de referéncia que davam

aos individuos uma ancoragem estavel no mundo (Hall, 2003:07).

O autor reforca ainda, que as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estdo
em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo moderno, antes visto como um
sujeito unificado. Estas novas identidades passam pela configuragdo de um pensamento que tem por base o
local onde nascemos. Essa nogao se justifica a partir de um sentimento de identificagdo nacional, no entanto,
ela ndo é fixa, encontra-se num jogo dialético entre o processo de desestabilizacdo ocasionado pela
velocidade requerida da globalizacdo e a referéncia identitaria, necessaria a constituicdo do individuo em

sociedade.

E nessa perspectiva que Suely Rolnik (2000:21-13) acredita que no processo da globalizacdo, corre uma
desestabilizacdo exacerbada de um lado e, de outro, a persisténcia da referéncia identitaria, acenando com
0 perigo de se virar um nada, caso ndo se consiga produzir o perfil requerido para se gravitar em alguma
orbita. Desse ponto de vista, as sociedades globalizadas vivem duas consequéncias conflituosas: a

valorizagdo de identidades locais e, no extremo oposto, a padronizagao cultural.

Sobre a valorizagdo regional, observamos em Fortaleza a representagdo do vaqueiro e do sertdo na
arquitetura de bares tematicos. Nos Ultimos cinco anos, proliferaram na cidade, bares e restaurantes que
utilizam formas de identificacdo do sertdo na cenografia, na culinaria, nas atracGes musicais e nas
campanhas de divulgagdo. Essa comunicagdo visa a atrair clientes por meio de panfletos, folders, websites e
pela insercdo de vts e spots nas emissoras de televisdo e radio. A cenografia é projetada com objetos do
sertdo. O cardapio é baseado na culinaria regional, salvo excegdes em alguns lugares que complementam o

menu com pratos de massas, caranguejos, carnes refinadas, molhos e mariscos.

Estes espacos tematicos nos ajudam a perceber como a variedade de procedimentos culturais pode ser
relacionada a contextos especificos que ddo sentido a sua producgdo. Este estudo sobre os restaurantes
tematicos de Fortaleza e as interfaces a partir das quais eles se inserem no mercado cultural da Cidade nos
ajuda a compreender que conhecer é mais do que compilar dados segundo seu aparecimento esponténeo é
preciso acompanhar e refletir sobre o processo de construgao conceitual das relagdes que Ihe dao sentido na
l6gica social (Canclini, 1986). Com esta visdo, desenvolvemos a pesquisa tomando como objeto quatro
restaurantes tematicos de Fortaleza. A pesquisa foi norteada por entrevistas realizadas com os proprietarios
e gerentes além de andlises da cenografia, dos servigos oferecidos e do material de comunicagdo interno e

externo. Tais instrumentos forneceram subsidios para uma reflexdo sobre a produgdao e o consumo cultural

mediados pela légica da industria cultural contemporanea e suas vinculagdes com a cultura local.
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Os restaurantes tematicos e os usos da cultura local

Os primeiros restaurantes de cozinha regional em Fortaleza exploravam apenas o cardapio de comidas
caracteristicas do sertdo nordestino. Ha cerca de cinco anos surgiram as casas tematicas, onde encontramos
elementos da cultura popular na decoragdo do ambiente, no cardapio de comidas tipicas, nas apresentagoes
musicais de grupos com um repertério nordestino e no material grafico publicitario desses locais. Os
restaurantes tematicos apropriam-se da imagem do sertdo e mais especificamente do vaqueiro! para o
consumo de segmentos sociais urbanos da prépria regido e daqueles oriundos do turismo. Ndo é a toa que o
vaqueiro se torna o tema central desses restaurantes tematicos. De fato, trata-se de uma figura incrustada

na economia e cultura do Ceara desde pelo menos o periodo colonial.

Com as capitanias hereditarias e até meados do século XX, a agricultura era a principal atividade produtiva,
assentada no latifundio. Destaca-se na histéria politica e econémica do Nordeste, do inicio da ocupacao do
seu territdrio até a instalacdo das fazendas do Coronel um tipo que marca em definitivo a cultura nordestina,
0 vaqueiro, indissociavelmente ligado ao boi, parceiro sem o qual aquele ndo existiria. O boi, mais que o
vaqueiro, € um dos personagens que reline homenagens em prosa e em verso do cancioneiro popular ao
erudito na cultura nacional. O vaqueiro era, do ponto de vista do capital, a mdo de obra necessaria para

movimentar o desenvolvimento das fazendas.

Criado no sertdo e miscigenado etnicamente do branco e do indio, o vaqueiro trabalhava na fazenda do
Coronel. No periodo invernoso sua lide era facil e prazerosa, na seca, sofria a penuria da terra seca, da falta
de dgua e a caréncia da pastagem, cuidando solidario do rebanho. O destemor para se embrenhar no mato,
a coragem de resgatar reses perdidas, a liberdade de campear em amplos espagos e encontrar o boi fugido,
marcaram sua indole. Estes tragos fortes de sua personalidade foram cantados em cordel, na literatura
nacional e na cronica jornalistica. Autores como Euclides da Cunha destacaram o génio indomito desse
homem exaltando suas qualidades e tornando-o conhecido como “forte, destemido, resoluto e improvisador”,

integrado, pois, ao ambiente do sertdo.

O reforgo a esta representacdo sai da literatura e penetra nas cangdes. O musico pernambucano Luiz
Gonzaga, responsavel pela massificacdo do forrd, ritmo do nordeste, apresentava-se no Sul e Sudeste do
Pais, vestindo o gibdo, as perneiras e o chapéu de couro, indumentaria tradicional do vaqueiro, na sua lide
cotidiana. Essa forma de identificar sua producdo musical introduziu na vida urbana, ja na década de 40,
tradigdes da cultura sertaneja. Seu trabalho incorporava elementos do Nordeste no modo de vestir-se, nas
letras de suas cangbes, no uso da sanfona, zabumba e tridngulo, instrumentos musicais caracteristicos do
forré de raiz. Sua musica ganhou as radios e os programas de auditério no comego dos anos 40 e foi

fundamental para o crescimento da industria fonografica.

. O Ceard comecou seu processo de ocupagao territorial no inicio do Século XVII. A ocupagdo ocorreu no sentido litoral-
sertdo. O sertdo foi aos poucos sendo ocupado por oferecer condigdes para pastagens e um clima ameno. Essa
interiorizagdo impulsionou o desenvolvimento de uma economia essencialmente pecuarista. O boi era moeda corrente e
fornecia produtos para alimentacdo, tecidos, equipamentos, utensilios e ferramentas utilizadas no trabalho rotineiro das
fazendas. A cultura do boi impulsionou mercados como o de couro, carne bovina, e desenvolveu a area portuaria. O

animal era transportado a pé até as cidades litoraneas de Aracati, Acaral e Camocim, nas estagdes portudrias era abatido,
salgado e despachado. O modelo econ6mico baseado na criagdo de gado em grandes propriedades de terra reflete a
histéria do Brasil (Domingos, 2000).
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A obra de Gonzaga foi apropriada pela industria cultural que massificou a cultura sertaneja nordestina,
exibindo-a nas radios, na televisdo, na voz de outros intérpretes e na referéncia que outros fizeram ao baido,
ritmo nordestino criado pelo cantor, compositor e instrumentista. No entanto, tal representacdo musical sai
do universo musical propriamente dito e invade outros espacos: os grandes shows midiaticos, as vaquejadas
estilizadas, os acervos de Museus, tornando-se tema minuciosamente explorado na decoracdao de bares e
restaurantes. Esta decoragdao representa o vaqueiro tradicional, sem sinalizar para as mudancas soécio-

politico-culturais que transformaram esse personagem nas Ultimas décadas.

O vaqueiro cearense é historicamente afetado por uma economia pobre, baseada em atividades de pouca
renda como a venda do leite e do gado. Vive num ambiente hostil castigado pela seca que o priva de agua
para seu proprio consumo e para alimentar aos animais. Nesse ambiente, ele produziu uma forma de viver
adaptada ao meio e a reproduz numa tentativa de preservagao e adaptagao. No entanto, as mudancgas estao
a vista, ha a interferéncia de agbes politicas no ambito da educacdo e da economia que influenciam e
continuam a determinar as transformacgdes sdcio-culturais. Exemplo é a substituicdo da quartinha de agua
pelo filtro de barro e pela geladeira; a troca do fogdo a lenha pelo fogdo a gas; do cavalo para campear o
boi pela bicicleta e para os mais abastados, pelo uso da moto?. Entrementes, essa ndo é a representacio do
vaqueiro presente nos restaurantes tematicos, o que se vé é a figura tradicional ampliada nos apelos

publicitarios.

As formas de divulgagdo desses ambientes (re) apresentam o vaqueiro seguindo uma logica de mercado e
uma estética moderna e estilizada. Os freqiientadores desses locais sdo pessoas que vivem distante do meio
em que estd inserido este “novo” vaqueiro, ou o vaqueiro modernizado. Para se criar, portanto, o principio
da verossimilhancga, os proprietarios desses restaurantes decoram o ambiente realizando uma mistura entre
o popular e o massivo, mesclando elementos tradicionais as concepgbes modernas, testemunhas da
concretizagao das reflexdes de Canclini (2003) sobre a modernizagao latino-americana e a fusdo de culturas

e estilos diversificados.

De fato, ndo podemos hoje imaginar a existéncia de uma oposigdo abrupta entre o tradicional e o moderno,
o culto, o popular e o massivo na América Latina, mas, como bem o disse Canclini, o que podemos detectar,
nesses paises, € um processo de hibridagdo. Ao cunhar o termo “hibridagdo”, o autor o define como
processos socio-culturais nos quais estruturas e praticas discretas, que existiam de forma separada, se
combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas. Ou seja, existe uma apropriagdo da cultura
popular pela indastria cultural, mas de outra parte existe uma contaminagao do popular pelo massivo, num

constante processo de reinterpretacdo®.

Muito mais do que uma forga alheia e dominadora, que operaria por substituicdo ao tradicional e ao tipico,
trata-se de uma operagao de bricolage entre o proprio e o alheio, o dentro e o de fora. E nesse sentido que

os restaurantes tematicos devem ser vistos, isto &€, como uma tentativa de renovacdo e leitura da

2, Dados obtidos de uma pesquisa realizada em contato com familias remanescentes dessa atividade em Morada Nova,
interior do Ceara,

3, Desse modo ndo ha porqué a exaltagio descabida em defesa do popular tradicional desprotegido e do receptor incapaz
de uma leitura prépria frente ao bombardeio da midia. Também né&o é vélido o sentimento de acomodagao as tendéncias
da homogeneizagao global, espetacularizagao do cotidiano e a transformagdo dos elementos da cultura em simples
mercadoria.
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heterogeneidade multitemporal de cada nicho cultural. Uma das fontes de atualizagdo dessa

heterogeneidade multitemporal &, sem dlvida, a cultura popular?, da qual estes restaurantes se apropriam.

Como ja bem o concluiu Barbero (1988), a cultura popular é a base da industria cultural, elemento sobre o
qual esta se debruga, se produz, se reproduz e se reinventa. Sob este ponto de vista, essa forma de uso da
cultura popular no espaco urbano, deve ser percebida como elemento expressivo dessa apropriagao. Esse

processo de bricolage esta presente nos restaurantes La na Roca, Kukukaia, Arre Egua e Boi do Sertdo.

O clima de fazenda do La na Roga

O primeiro local visitado para esta pesquisa foi o restaurante L& na Roga, situado no municipio de Eusébio,
na regido metropolitana de Fortaleza. De acordo com o proprietario, Roberto Boto Sabdia, este é o primeiro
restaurante tematico regional do Ceara, criado ha cinco anos. A idéia surgiu apos varias viagens como
representante de calcados pelo pais. Em cidades de Minas Gerais, Paraiba e Rio Grande Sul, havia

restaurantes tematicos inspirados na cultura local, explica.

Com o objetivo de colocar seu proprio empreendimento, Roberto Sabdia montou o L& na Roga. Eu procurei
um local que tivesse um clima de fazenda. Ja sabia onde encontrar os objetos do sertdo para decorar, pois
viajava também para o interior do Ceara para trabalhar e minha esposa é de Icd, no sertdo Central, recorda.
O restaurante funciona de terca-feira a domingo, para café da manha e almoco, com sistema a la carte e

self-service, respectivamente.

A tematica regional é reforcada na arquitetura do ambiente, na comunicagdo para consumidores e na
culinaria. Um ar de fazenda, ambiente arejado e decorado com motivos sertanejos, invade o restaurante. As
mesas estdo distribuidas na area principal e na parte externa, lateral da casa. A decoragdo monta uma tipica
fazenda com cerca de estacas, redes na varanda, plantacdes, parede de tijolos aparente (sem revestimento)
e moéveis de madeira rustica. H& uma apropriacdo dos produtos populares especialmente a cultura do boi,
como ha também dos produtos industrializados, como o tijolo aparente usado na arquitetura do prédio.
Encontramos chocalho de boi em cada mesa para chamar o garcom. Esses objetos estdo presentes no

cotidiano da vida rural, e no restaurante sao usados com fungao diferente da original.

Pode-se afirmar que estamos diante do que Canclini (2003) denomina de perda da relagdao ‘natural’ da
cultura com os territérios geograficos e sociais e, ao mesmo tempo, certas relocalizagbes territoriais
relativas, parciais, das velhas e novas producdes simbdlicas. Aqui, o sentido original é reapropriado pelo
empresario investidor e por quem o consome. O chocalho é reutilizado, reinventado com um outro valor
para uma sociedade mediada tecnologicamente. O interior do estabelecimento abriga uma lojinha de venda
de produtos artesanais e pecas em couro e em barro, além do espaco para o self-service, a cozinha e o
escritério da administracdo. O conceito de hibridagdo permeia esse ambiente, em especial, no qual se
observa o popular gerado pelos meios, numa imbricacdo cultural que articula diferentes estratos da

sociedade, em especial, o rural e o urbano.

4, Teixeira Coelho (1980:20) explica que cultura popular € uma das fontes de cultura nacional. A cultura popular é a
soma dos valores tradicionais de um povo, expressos em forma artistica, como dangas e objetos, ou nas crendices e
costumes gerais, abrange todas as verdades e valores positivos, particularmente porque produzida por aqueles mesmos
que a consomem.
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O ambiente para o self-service simula um forno a lenha, mas as comidas sdo aquecidas em um sistema a
vapor. Os utensilios utilizados nas mesas, como o agucareiro em aluminio e o espeto de madeira para
guardanapos marcam uma estética tradicional. O uso da madeira ndo tratada e as paredes sem
revestimento reforcam um clima descontraido e despojado. A decoragao do restaurante parece querer
indicar uma relacdo de continuidade com as coisas do sertdo, entre a “gente” rural do passado e os
habitantes atuais da cidade. Este cruzamento entre tracos de uma iconografia histérica advinda do rural com
mediacGes vindas do urbano sugere combinacdes que podem ser contraditérias ou parddicas, mas que
obtém, nestes restaurantes, o objetivo almejado: a insercdao do cliente no mundo imaginario criado por seus

produtores.

O servico do La na Roca ja recebeu seis selos de qualidade do Sebrae-CE. Segundo o proprietario Roberto
Sabdia, o selo significa que o restaurante oferece um alto padrdo de qualidade. A avaliagdo do Sebrae é
rigorosa. Até as latas e garrafas de refrigerantes sdo lavadas no mesmo procedimento que as verduras.
Tudo é lavado em solucao clorificada. Os funcionarios sdo treinados e na cozinha todos vestem roupas
especiais, como batas, botas e toucas de cabeca, explica. Sabdia garante que o sucesso do La na Roca é
fruto de uma boa administracao e ja foi copiado por outros restaurantes que ndo conseguiram manter o
negocio e faliram. Comida regional é cara, e algumas aves sdo dificeis de encontrar. Mas fago questdo de
manter um cardapio 100% regional, afirma. Além do selo do Sebrae, o La na Roga ja foi escolhido trés vezes
como o melhor restaurante regional pelo juri das edicGes da revista Veja Fortaleza, fato que o credencia no

mercado local.

As acles de comunicacdo incluem panfletos, website (http://www.lanaroca.com.br), anuncio na lista
telefénica, outdoors, um painel no sagudao de desembarque do aeroporto da cidade, a insercao de vts na
televisdo, além de patrocinio cultural a espetaculos de teatro e danca. Todos os produtos publicitarios
acompanham a tematica regional. Nestes se corporificam a convivéncia entre a sociedade moderna e a
sociedade tradicional. E a tecnologia mediando valores culturais, inventando, partilhando sentidos. Para
Barbero(2001:202), esses sentidos reforcam um novo modo de narrar, os recursos técnicos ndao remetem
apenas a certos formatos industriais e a certas estratégias comerciais, mas também a um outro modo de
narrar. Este novo modo de narrar, alicercado na cultura erudita, produz significacdes diferenciadas da
cultura tradicional em seu locus de origem. Ela aparece agora estilizada, integrada ao urbano, tomada em

outro sentido e uso.

O uso da cultura popular nesses estabelecimentos faz sobressair uma tradicdo cultural que esta se
modificando a partir de influéncias modernas. Essa agdo agrega valores ao servigo oferecido, diferenciando-o
da concorréncia. O consumo da cultura é estimulado por uma estratégia de mercado encomendada por
empresarios e elaborada por publicitédrios para atrair consumidores e concorrer de forma diferenciada no
setor gastrondmico. Assim como as festas ‘modernas’, os bares visam a atender a um publico distinto a essa

cultura, que nasceu na cidade e consome o sertdao como algo exdtico e estranho.

Kukukaya ressaltando a cultura do sertao

O Kukukaya esta localizado na Avenida Pontes Vieira, no bairro Joaquim Tavora. Inaugurado ha oito anos na

Avenida Treze de Maio, no bairro Benfica, somente no atual endereco desde 2001 é que o restaurante
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incorporou a tematica regional. Atualmente, possui uma estrutura de restaurante, com servico de café da
manha, almogo e casa de show, de quinta-feira a sabado. A proprietaria Elaine Medeiros é de Itapipoca, no
interior do Ceara. Ela resolveu buscar nas suas raizes de infancia a inspiracdo para a mudanca no
empreendimento. A proposta do Kukukaya € ser um legitimo bar tematico, ressaltando a cultura do sertdo,
explica Elaine. A tematica regional do restaurante é ressaltada na decoragdo, no cardapio, nas
apresentagdes musicais e nas agdes de comunicagao, como website (http://www.kukukaya.com.br) e folders.
A decoracdo do ambiente valoriza a construcdo de pau-a-pique, troncos de carnauba e palhoga. Varios

painéis espalhados pelas paredes apresentam o sertanejo em cores fortes.

Os tracos do sertao na decoragao do Kukukaya sdo evidenciados na simulagao de pau-a-pique nas paredes,
na utilizagdo de palha para cobrir telhados, troncos para servirem de bancos simulando a forma como a
populacdo pobre, a falta de condigdes se utiliza de materiais disponiveis no meio ambiente para a construcao
de suas casas. A estrutura de pau-a-pique é feita a partir de madeira, barro e areia para dar formas as
paredes. O periodo de seca pinta a paisagem do sertdo com tons cinza e marrom. A pastagem nao floresce,
o sertanejo se acabrunha com a fome e a sede. No periodo chuvoso, o verde e o colorido das flores
embelezam o cenario. A proprietaria do restaurante preferiu ressaltar nos painéis expostos uma estética
colorida, com tons fortes, alegres e personagens estilizados. Assim, anima o ambiente e os freqlientadores,
e o sertdo é representado sempre pelo lado vistoso, colorido e préspero. Esse modo de retratar o sertdao nos
restaurantes remete a um determinado tipo de vida e de sociedade existente apenas no imaginario social. O
sertdo real, da seca e penuria, desaparece. A estratégia publicitaria mostra apenas a face alegre dessa
cultura, citando Castoriadis (1982), ali o imaginario se torna mais real do que o real. Elaine Medeiros afirma
que a idéia de usar a tematica sertaneja é para reforcar a cultura que esta desaparecendo no interior de
onde ela veio. Hoje eu ndo vejo muitas casas de pau-a-pique como na época da minha infancia. No interior,

as pessoas migram da zona rural para a zona urbana, onde as casas sao de tijolos, explica.

Um camarote, no espaco de show do Kukukaya, é decorado com painéis ilustrados com imagens que
lembram a xilogravura, uma técnica de impressao utilizada em ilustragdes de cordéis. Ainda encontramos
nos painéis marcas de ferrar o boi, Lampido e Maria Bonita, o casal que liderava um bando de cangaceiros e
viveu uma saga pelo sertdo nordestino, na primeira metade do século XX; além do poeta matuto, Patativa

do Assaré e Luiz Gonzaga o artista que tornou o nordestino conhecido em suas cangodes.

O palco para shows apresenta-se no formato de forno de torrar farinha e, mais uma vez, painéis decoram o
ambiente. A farinha é um alimento que mantém muitas familias em regides pobres e é feita a partir da

mandioca. Em casas pobres do interior, a farinha é o principal alimento da familia.

As pessoas se acotovelando frente as iguarias sertanejas, principalmente aos domingos remete ao
pensamento de Barbero (2001) e a diferengca que o autor faz entre comunidade e sociedade. A primeira se
caracteriza pela unidade de pensamento e emogao, pelos sentimentos de solidariedade lealdade e identidade
coletiva enquanto a segunda esta caracterizada pela separacdo entre meios e fins. O painel principal, sobre
o palco opde as imagens do sertdo e do litoral e, mais uma vez, lembra outro viés identitario cearense-

nordestino - o jangadeiro.
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O folder de divulgacdo do Kukukaya mantém a tematica sertaneja no visual grafico e nos textos, utilizam
uma linguagem prépria do sertanejo, como as expressoes “cabra namorador”, “tocador”, “compadre, pedo e
doutor”. Além de citar termos que identificam o meio rural, como luar do sertdo e sanfona. Apesar de um
reforco agressivo na tematica sertaneja, o Kukukaya foge do regional quando inclui massas no cardapio para
agradar a paladares ndo dispostos a uma cozinha popularmente conhecida como “comida pesada”. O

colorido dos painéis anima o ambiente, mas o sertdo esta mais para cinza, verde e tons pastéis, neste local.

Se para Eunice Durham (1977), a valorizacdo tematica da cultura faz parte de um processo de
transformacdo social, a tematica do vaqueiro e do sertdo cearense €, aqui, utilizada na medida em que
persistem as situagdes que lhes deram origem, ou alteram seu significado para expressar novos contextos.
Percebe-se a validade desta reflexdao quando consideramos que a cultura vaqueira ndo estad morta no meio
rural, como presenciamos em Morada Nova (municipio do Estado do Ceara). Ela sobrevive no sertdo em
meio as influéncias modernas, como é o caso das vaquejadas, bastante diferenciadas das tradicionais, mas

existentes na atualidade como grandes eventos midiadticos nos meios rurais e urbanos.

Arre Egua, o espaco das bandas regionais

O terceiro bar visitado é o Arre Equa, localizado na Varjota, drea nobre de Fortaleza. O bar surgiu ha trés
anos com a proposta de ser um espaco cultural com servigo de bar e apresentacdo de bandas regionais. Ha
um ano e meio, o local ganhou um anexo, o restaurante tematico Budega do Silva. A tematica sertaneja

decora os dois ambientes.

A cenografia do Arre Egua é composta por construcdes tipicas de uma cidade do interior, representa o
cotidiano, a religiosidade, o comércio, o lazer do homem do sertdo cearense. Nas paredes, um painel mostra
a vizinhanga de uma cidade sertaneja. Ao lado da bodega esta a escola, que é vizinha a Igreja, que divide o
muro com a casa do seu Zé. A simulagdo de um ponto comercial reforca a mesma estética, objetos de palha,
barro, tergos de oragdo, utensilios domésticos e bonecas de pano. Entre os quatro bares apontados nesta
pesquisa, o Arre Egua € 0 que atrai uma classe mais elitista. E nesse sentido que Barroso (2003:06) afirma
que o esforco de preservacao do tradicional € iniciativa, em parte, das camadas hegemonicas da sociedade,
embora tal esforgo limite-se ao terreno da cultura, enquanto a modernizagdo predomina largamente nos
setores social e econ6mico. Sobre a relagdo dos setores populares com a modernidade o autor interroga: Em
que sentido a reapropriacdo da cultura popular pela induUstria cultural é recebida por estes setores e

resignificadas?

Esta questdao tem sido bastante discutida pelos estudiosos do tema, ou seja, a forma de incorporacdao da
cultura popular pelos meios, os usos dai decorrentes, e a outra face da moeda: a contaminacdo da cultura
popular pelos modismos dos novos tempos, sua forma de resisténcia, apropriacdo, usos e resignificacbes. As
transformacgGes operadas pela modernidade sobre o cotidiano dos vaqueiros no meio rural e a estética dos
bares tematicos nesse estudo é um dos exemplos que representam essa via de mdo dupla entre o moderno

e o tradicional mediado pelos meios tecnoldgicos.

As mudangas sdo marcadas nas substituicdes de ferramentas arcaicas pela moderna tecnologia, no
abandono de roupas tipicas, no declinio da pratica de campear devido as novas formas de criagdo do gado,

na vaquejada estilizada, agora objeto de entretenimento, e na estética dos bares tematicos que recria
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homem e instrumentos rurais para atrativo e garantia de consumo. Canclini (2003) enumera os elementos

responsaveis por essa reelaboragdo do popular:

a) a impossibilidade de incorporar toda a populagdo a produgdo industrial urbana; b) a necessidade do
mercado de incluir as estruturas e os bens simbdlicos tradicionais nos circuitos massivos de comunicagdo,
para atingir mesmo as camadas populares menos integradas a modernidade; c) ao interesse dos sistemas
politicos em levar em conta o folclore a fim de fortalecer sua hegemonia e sua legitimidade; d) a

continuidade na producdo cultural dos setores populares (Canclini apud Barroso, 2003:06).

Esses fatores negam a extingdo da cultura tradicional por meio da modernidade ou por influéncia dos meios
de comunicagdo de massa. A valorizagao da tematica sertaneja deve-se a necessidade do mercado de incluir
as estruturas e os bens simbdlicos tradicionais nos circuitos massivos de comunicagdo (decoracdo, culinaria,
atracbes musicais, pecgas publicitarias). O sertdo mantém-se rico culturalmente, exportando ainda suas
manifestacbes culturais, como o cordel, a xilogravura, as festas juninas, os treinos de derrubada do boi

mediados pela comunicagdo de massa.

Canclini (2003) também aponta outro aspecto sobre o “porvir do passado” na modernidade, quando
preconiza a renovagdo da sociedade sem o abandono das “tradicGes compartilhadas”. Para o autor, é pelo
consumo que nos sentimos parte de redes sociais, e, exercemos a cidadania também quando somos
consumidores. E parece que nestes tempos modernos exercemos com mais freqiéncia o papel de
consumidores do que o de cidaddo. (...) Lembrar que nés cidadaos também somos consumidores leva a
descobrir na diversificagdo dos gostos uma das bases estéticas que justificam a concepcao democratica da

cidadania (Canclini, 1999:58).

Nesse sentido, participamos efetivamente do mercado, nos consolidamos como consumidores, e tornamos
estas atitudes uma forma de exercer a cidadania. Perseguimos como “consumidores” a idéia de encontrar
algo que nos identifique, dai a boa aceitacgdo dos ambientes tematicos tradicionais ofertados pela midia
atendendo as leis do mercado que se apropriam de elementos culturais para oferecer produtos e servigos.
Esta interacao do culto com os gostos populares mediada pelo sistema industrial de produgdo e circulagao de
bens, baseado nas andlises de custo e de eficacia estd mudando velozmente os dispositivos organizadores

do que agora se entende por ‘ser culto’ na modernidade.

O consumo de servigos embalados por uma tematica da cultura popular é uma exigéncia ou consequéncia da
pés-modernidade e do sistema capitalista, baseado em uma estratégia de mercado com vistas ao lucro.
Assim, como os meios de comunicacdo de massa, o setor de entretenimento também estabelece relagdes
entre artista, intermediario e publico. Os artistas sdo intermediados, pelos empresarios que projetam e
oferecem ambientes destinados ao consumo da classe elitista (o publico). Observa-se que a
‘estandardizacdo dos formatos’, o tema vaqueiro/sertao se repete nos estabelecimentos e segue a dinamica
mercantil. O que determina a obra é a légica do mercado capitalista. Se a tematica vaqueiro/sertdo é bem
aceita pelos consumidores, isto levou a um surgimento e, conseqliente, aumento na oferta deste servigo,

freqientado por um publico consumidor.

A estética popular utilizada na decoragdo dos restaurantes ndo é apenas mais um atrativo é um forte apelo

ao imaginario do consumidor, despertando neste o sentimento de pertenca. O cardapio de comidas regionais
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é a certeza do reforgo dado ao sentido gustativo que se pressup@e incorporado a memdria do cliente pela

cultura e agora desperto pelos fortes estimulos visuais, sonoros e olfativos.

O ambiente sofisticado do Boi do Sertao

O Boi do Sertdo possui a maior estrutura fisica entre os outros locais visitados e oferece servigos de
restaurante, aluguel de espago para eventos e casa de show, além de uma loja de produtos artesanais,
alimentos enlatados e bebidas quentes, chamada de Budega. Para eventos e shows, o espaco é chamado de
Curral do Boi, com estrutura de bar, mesas e palco. O espago climatizado possui uma decoragao, onde a
tematica é percebida de forma sutil. Objetos em barro e em palha, lamparinas como lustres, palhas e
rachaduras intencionais na parede decoram o ambiente. O requinte é uma caracteristica refletida pelo ar-

condicionado, tom de azul e cadeiras elegantes.

A Budega, do Boi do Sertdo, oferece produtos regionais, como rapadura, doces, castanhas, mel entre outros.
A decoragdo conta com objetos tipicos: pildo para processar o milho ou a carne, lamparinas, fotos de
Lampido e outros aderecos tipicos. A arquitetura valoriza o pau-a-pique, paredes decadentes e palhoga. Sao
ofertados ainda aos clientes do Boi do Sertdo espacos inusitados galinheiros onde convivem galinhas, patos
e um pavao. O ambiente chama a atengdo das pessoas ndo acostumadas com os aspectos da vida rural. O
espacgo para shows de forrd e eventos particulares no Boi do Sertdo chama-se Curral do Boi. A cenografia é
um apelo ao universo rural, estacas de madeira, bandeiras de festa junina, gaiolas, chocalhos, lampido e

celas de montaria marcam a decoracao.

O cardapio de bebidas e petiscos do bar mistura opgbes de origem urbana, como o uisque, a vodka, a
cerveja, o refrigerante e a batata frita, com bebidas “supostamente” rurais, que levam nomes criados a
partir de animais, como o leite de téro, a vaca parida, a bizerra dismamada, a vaca apaixonada. O material
impresso esta escrito a partir dos sons das palavras e de uma adaptagdo de palavras estrangeiras, como
espetim ao invés de espetinho e blek uaite no lugar de Black White. Essas adaptagbes evidenciam uma
maneira propria do matuto com pouca ou nenhuma instrugdo escolar. Os objetos e as construgbes
rudimentares sao elementos de identificagdo do vaqueiro e do sertdo nordestino e marcam a cultura popular

tradicional do Ceara.

A identidade é, por certo, um dos motivos da boa aceitacdo destes estabelecimentos, embora, o consumidor
ndo tenha consciéncia de que o ato do consumo agrega um sentimento de pertenga a uma tradigdo. Mas, o
que indagamos é se nestes tempos de globalizagdo, a identificagdo do publico com esse repertdrio significa
uma busca pela autenticidade e alteridade. Se a memdéria do sertdo estd se perdendo os meios massivos
seriam a salvacdao dessa memdria? O consumo na industria cultural pode ser visto como uma forma de

resisténcia ao que o tempo esta esvaindo? Eis ai um outro viés de analise a ser percorrido.
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